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La spesa diventa piu consapevole

Al Forum Cdo Agroalimentare la metamorfosi dei consumi

ANDREA ZAGHI
ambia il mercato, deve

cambiare il prodotto.
Vale anche per 'agricol-
tura e 'agroalimentare. E 'in-
dicazione che arriva dal quin-
dicesimo Forum Cdo Agroali-
mentare che si

ésvolto questo

fine settimana

a Milano Ma-

rittima. Una

discussione

che ha preso

spunto  dai

mutamenti

che stanno in-

teressando la

domanda ali-

mentare e che non lasciano
molto spazio ai dubbi. Questo
mercato miliardario sta suben-
do una profonda metamorfosi.
E apre nuove prospettive.
Attorno aquesto messaggio han-
noragionato oltre 400 imprendi-

tori e analisti del settore nel cor-
so di «La metamorforsi dell’a-

groalimentare: salute, filiera, in-
novazione e marketing». Atten-
zione e informazione appaiono

sempre di pilt essere le parole
d’ordine. «L’agroalimentare sta
vivendo una fase di passaggio,
dall'innovazione tecnologica ai
nuovi compor-
tamenti  del
consumatorey,
dice quindiCa-
millo Gardini,
presidente Cdo
Agroalimenta-
re, che hacoor-
dinatol’evento
echeaggiunge:
«Questorichie-

de a tutti gli o-
peratori della filiera un cambio
dimentalita e una pit1 decisa at-
titudine manageriale. Poi c’e da
gestire anche il tema del cam-
biamento climatico, e lo possia-
mo fare solo con I'innovazione
tecnica». Va in questo direzione
anche l'iniziativa "Bottega del
prodotto 2.0" ideata da Cdo con
I'obiettivo difornire gli strumen-
ti per differenziare I'offerta ali-
mentare anche delle medio-pic-
cole imprese.
Ma cosasta accadendo? «Il con-
sumatore italiano—spiega Stefa-

Un momento della XV edizione del Forum Cdo Agroalimentare

no Galli di Global Business Part-

ner-Nielsen, il cui intervento e
stato un po’ labase delle discus-
sioni successive —, & sempre piit
attento e cerca informazioni sui
prodotti che acquista, sia online
che sulle etichette». E non solo,
perchéil mercato pare essere at-

tento anche «all'innovazione di
prodotto ed aperto amarche mi-

nori». Con unaforte tensione cir-
ca «|’origine dei prodotti, gli in-
gredienti», uno stile di vita im-
prontato al benessere. Emergo-
no gruppi di consumatori " chia-
ramente identificabili” e capaci
di adottare comportamenti di
spesanuoviein-
fluenti. Altro che
il mercato ali-
mentare di qual-
che decennio fa,
improntato  al
consumo indif-
ferenziato, al so-
stentamento e
poco pil. Ma
non tutto vanel-
la stessa direzio-
ne e il cambia-
mento non é i-

A Milano Marittima

400 esperti a confronto
sulle sfide di un settore
in continua evoluzione

Cresce I'attenzione
all’ambiente e
all’innovazione

- -

Il presdente amillo Gardini

-

stantaneo. Per

questo Galli individua cinque
profili di consumo diversi: dai
tradizionalisti ai golden shop-
pers, da chi & comunque attento
al prezzo ai silver shoppers, pas-
sando per chi segue 'opinione
corrente. Pressoché quasi in e-
quilibrio fra diloro, queste com-
ponenti, hanno pero nella parte
golden e silveridue elementi pil1
innovativi, quelli che possono
davvero dare un'impronta diver-
satrascinando poiilresto. Eacre-
scere pare sia

proprio la com-

ponente golden

del mercato ali-

mentare che da

sola conta oggi

circa 4,3 milioni

di famiglie. i

potrebbe esserci
unabuonaparte
delfuturodell’a-

groalimentare

nostrano.  Te-

nendo pero an-
che conto - co-

me lo stesso Galli ha spiegato —,
che a crescere & anche la parte
pil1 attenta al prezzo e che coin-
volge circa 5,9 milioni di famiglie.
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